Zusammenfassung Workshop am 17. Mai 2009 

anlässlich Bio-Konferenz 2009 (Vorgehensweise SWOT)

Moderation: Dr. Robert Schmidt, IHK, Nürnberg
Imagekampagne Bio-Markt
· Biofach in der BioMetropolregion

· Bio attraktiver machen für Produzenten

· Biobauern aus der Ecke bringen

· Finanzierung

· Aktionen Info + Verkauf

· Eigeninitiative 

· Stadtratsbeschluss Gentechnik frei

· Image ( Moderne Branche

· Pressearbeit

· Gemeinschaftsstand Biofach 2010

	Stärken
	Schwächen

	
	

	· Biofach
	· Gastronomie – Imbiss (Blaue Nacht – Bardentreffen)

	· Bio Konferenz
	· Hersteller

	· Knoblauchsland
	· Medien

	· Leuchttürme
	· Außenwirkung BioFach

	· BCS
	· Keine „Innung“

	· Neumarkter Lammsbräu
	· Heterogenität der Bio-Scene 

	· Bio-Winzer
	· Kein Sprachrohr

	· Bio-Brauer
	· Mehr Bio bei öffentl. Veranstaltungen

	· Bio-Hopfen
	· Bio-Branche schmort im eigenen Saft

	· Bio-Brot
	· Noch kein metropolitanes Thema

	· Bio-Metzger
	

	· NBO
	

	· Bio Käse
	

	· Glore
	

	· Bio + Kunst
	

	· Fair-Bio-Region
	

	· Stadtratsbeschluss 10 % ( 25 %
	

	· Hochschulen in MetropolregioN
	

	· Triesdorf
	

	· LGL, Bayerisches Landesamt, Erlangen
	

	· Bio-Kräuter
	

	· Bio-Gewürze
	

	· Martin Bauer, Vestenbergsgreuth
	

	· EBL Naturkost
	

	· Roy
	


Chancen

· Wachstumsmarkt

· Bündelung der Kräfte

· Marketingclub Bio ( Gute Pressearbeit

· Mehrwert durch Netzwerk

· Bio für Tourismus (Verband)

· Bio-Erziehung Kinder + Jugend, Schulgarten

· Thema im Forum Marketing EMN

· Best Practice Beispiele ( Medien

· Bio-Preise Bio-Oskar 

· Bio-Erleben länger?

Risiken

· Negatives Image der BioBranche 

· Ideen Vorhanden ( Mangelnde Umsetzung
Umsetzung
· 1x im Monat Firmenportrait

· Nürnberger Nachrichten gewinnen

· WIM: 1x Bio im Monat

· Nürnberg heute, Herbstausgabe Schwerpunkt Bio

· Verbraucherbefragung

· BR gewinnen

· Stadt Marketing

· Regional Marketing

· Web Portal Ausweitung

· Logo CD

· Image Broschüre

· Geschichten Produkt + Person

· Beilage in NN

· Verkaufsfläche Fußgängerzone

